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PUBLICIDAD Y MARKETING

Los grandes, con Federer

El tenista suizo Roger Federer se ha convertide, a sus 27
afios, en el tenista con méds titulos de Grand Slam de la
historia, y eso merece un reconacimiento. Por eso, Nike,
el patrocinador del ditimo campedn de Wimbledon, ha
rzcopilado las felicitaciones de varios de los grandes
deportistas de los ditimos tiempos para que transmitan
su enhorabuena al jugador helvético, Entre ellos, se
encuentran el que esta considerado como el mejor juga-
dor de baloncesta de |a histaria, Michael Jordan (en la
fotografia), los también tenistas John McEnroe y Pete
Sampras -a quien Federer ha arrebatado el titulo del
jugador mas laureado de la historia- y Serena Williams, y
el golfista estadounidense Tiger Woods, Pero en la pagi-
na web que la marca deportiva ha dedicado al tenista no
s6lo se encuentran los halagos de grandes deportistas,
sino que también hay mas de 8.000 felicitaciones de
otros muchos aficionados a este deporte. En wwwi.nike-
fennis.com se puede participar en esta iniciativa.

MINIBLACK
ROSE ~7+

4. Prohibida la formalidad estética
Con la salida al mercado del cava mini rosado
de Freixenet, Miniblack Rosé, la agencia de
disefio del Grupo Bassat Ogilvy, CBa Graell,
ha creado una nueva identidad para el pro-
ducto basada en una explosion colorista y |
elegancia fotografica lejos de la formalidad, |
Este disefio, seguin la compafiia, reinterpreta
los cédigos graficos y apuesta por una comu-
nicacién mas atrevida.

¥ Madonna y Louis Vuitton

La diva del pop vuelve a aliarse con Louis Vuitton para
protagonizar su nueva campana Otorio/Invierno
2005/10, Después del éxito cosechado tras el primer
contacto entra |a firma y Madonna para la temporada
Primavera/Verano 2009, la polifacética artista posa
como si de |a ‘edad de oro’ de Hollywood se tratara.
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Atrapalo ofrece viajes
al precio que cada
cliente quiera pagar

= MADRID. “Vete de vacacionesy,
si te ha gustado, nos pagas lo que
consideres justo. $ino, no nos pa-
gas nada”. Esta es la nueva cam-
pana lanzada por Atrapalo.com,
con la que la compaiiia prenten-
de hacer frente a la crisis y echar
una mano a todos aquellos que es-
te afio lo tienen mas dificil que
nunca para irse de vacaciones. La
estrategia, bautizada como “el tra-
to"”, se basa en la confianza en los
clientes y en la calidad del servi-
cio ofrecido, “ya que si nos arries-
£amos a que no guste, no nos pa-

TBWAN\Espaiia gana
tuatro medallas enel
New York ‘Festivals’

i NUEVA YORK TBWA)\Espatia se
1a convertido en la agencia espa-
jola que mas medallas ha logra-
1o en el prestigioso New York Fes-
fvals. Con tres bronces y una plata,
a compaiiia presidida por Frutos
Moreno ha logrado obtener el re-
:onocimiento a sus trabajos con
as balletas y los guantes Spontex.
Por otro lado, dos de los terceros
yuestos han sido en la categoria
le radio y television, con dos cu-
ias de Play Station Portable (PSP)
7 el anuncio de uno de los juegos
sresentados recientemente para

garan”, afirma Ignacio Giral, Play Station 3y quevalogréelLe-
director general de la empresa. n de Bronce en Cannes.

Jolie y Beckham, juntos Hella lanza sus nuevos
para Emporio Armani  faros para todoterreno

® MADRID, La actriz Angelina Jo-
lie y el futbolista David Beckham
serdn los proximos protagonistas
de la nueva campafia de Armani.
Sin embargo, lejos de otras apari-
ciones en las que ambos, por se-
parado, hacian gala de su sensua-
lidad, esta vez, vy debido a su
consolidada imagen familiar, “las
fotografias tendrin que ser sexis,
pero sin que éstas ofendan a sus
respectivas parejas”, sefialaron
desde la compaifa.

= MADRID. El proveedor Hella ha
lanzado al mercado una nueva li-
nea de faros para todoterrenos,
denominados Luminator-Xenon,
¥ que se caracterizan principal-
mente por su robustez y su bajo
consumo de energia. Los nuevos
dispositivos de iluminacion estin
también dispo-

nibles para
camionesy
furgone-

4 Messiy Torres buscan compaiiero
Konami, la compafifa de videojuegos crea-
dora del exitose 'Pro Evolution Soccer', |
busca para la edicién del juego 2010 a los |
afortunados que compartirdn cartel junto-
con Femando Torres y Lionel Messien la
campafia de marketing que la empresa pre-
para para este verano. Ya son mas de 1.000
las personas que han presentado su solici- |
tud para tratar de compartir protagonismo
con ambos futbalistas, pero atin deberan
demostrar que sus habilidades a los man-
dos de la consola son suficientes para com-
partir cartel con ellos.

¥ Nueva imagen por 5 millones
Aguas de Mondariz apuesta por renavar su
imagen y, para ello, no ha dudado en hacer
una inversion de 5 millones de euros v darle
asunueva gama de botellas una leve remi-
niscencia modernista del siglo XIX, la época
de mds esplendor de la marca, Pero hay
més. El nuevo disefio de las cajas permite,
ademas, optimizar hasta en un 75 por cien-
to el espacio necesario para almacenarlas.

» Mattel y sus juguetes
Pensando en los méds pequedios,
Mattel se ha embarcado en una

promoacién que durara hasta el 30 de

agosto y que pretende recompen-
sar, con descuentos de 10 eurcs
en varios de sus productos,
el esfuerzo de todos los

nifies y nifias que hayan hecho sus

>

deberes este curso, Con esta excusa,

la compafiia ofrece estos vales en

varios de los juguetes mas populares

de la marca, entre [os que sin duda
alguna se encuentran las mufiecas
de la archifamosa Barbie, Pero las
diferentes versiones de la eterna
mufieca rubia, aunque existan
versiones ‘morenas’, no sera el
unico tipo de preducto inclui-
do en la promocion. Polly
Pocket, Hotwheels y Fisher
Price también tenderan

una mano a los mas

ner a los pequefios
durante el verano y ayu-
dar a sus bolsillos,
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grandes para entrete- b
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